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FALA, MORRETES! Oficina Ampliada - Relatério da oficina

Boas-vindas

Seja bem-vinda, seja bem-vindo!

Este volume redne as contribui¢cdes da Oficina Ampliada “Fala, Morretes!”, realizada
em 30 de setembro de 2026, na Estacao das Artes. Ao longo de trés horas, 28
participantes, organizados em cinco mesas, compartilharam conhecimentos,
discutiram o que representa Morretes e apontaram o que desejam para o futuro do
turismo no municipio.

Agradeco a cada pessoa que esteve presente e dedicou seu tempo a essa
construcao. A oficina deu continuidade a pesquisa de escuta publica “Fala,
Morretes!” e abriu espaco para conversar sobre seus resultados, relacionar
diferentes olhares e formular ideias em conjunto.

Construir uma marca de destino envolve reconhecer o lugar pelo olhar de quem o
vive. Por isso, trabalhamos a identidade de Morretes, a forrma como queremos ser
reconhecidos, o que podemos oferecer a quem visita e os beneficios que o turismo
deve gerar para quem mora aqui. As histdrias e os simbolos completaram essa
conversa.

Nas proximas paginas, vocé vai conhecer a metodologia da oficina, os registros das
mesas e as leituras que relacionam esse material aos estudos anteriores. As falas e
votagdes ajudam a reconhecer convergéncias e questdes a aprofundar. Sao
contribuicdes para as proximas decisdées do Programa de Promocao do Destino
Turistico de Morretes.

Como os demais volumes da Coletanea, esta publicacao também pode apoiar
empreendedores, profissionais do turismo e pessoas interessadas em ampliar seu
conhecimento sobre o territdrio. Que a leitura ajude a manter esse dialogo aberto
e a aproximar o planejamento da realidade de Morretes.

Boa leitura.

Annha Vargas
Turismologa
Diretora de Projetos (SECTUR)
Responsavel técnica do Programa
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O1 Apresentacao

Este relatdrio apresenta a metodologia e os resultados da Oficina Ampliada “Fala,
Morretes!”, terceiro volume da Coletanea de Estudos do Programa. A atividade
integra o Programa de Promoc¢ao do Destino Turistico de Morretes, conduzido
pela Secretaria Municipal de Cultura e Turismo em conjunto com o Conselho
Municipal de Turismo (COMTUR).

A oficina reuniu 28 participantes em cinco mesas de trabalho. Seu objetivo foi
transformar percepcdes sobre o territério em contribuicdes para a construcao da
Marca Morretes, identificando convergéncias, prioridades e questdes que precisam
de aprofundamento técnico.

A abertura apresentou o processo de criacdao de uma marca de destino, os
principais achados da pesquisa online “Fala, Morretes!”, com 865 participacdes, e
elementos do Relatério de Inteligéncia Turismo de Natureza e Aventura. Esse
repertorio apoiou as discussdes, sem limitar as contribuicdes das mesas aos
resultados ja conhecidos.

A dinamica foi organizada em cinco atividades de frases a completar, sobre
identidade, posicionamento, proposta de valor, narrativas e simbolos. Todas as
mesas trabalharam os mesmos temas. As folhas produzidas compuseram o Mural
da Marca, e duas rodadas de votacao com adesivos permitiram visualizar as ideias
reconhecidas como mais representativas e as direcdes de futuro desejadas.

A sistematizagcao preserva a redacao das folhas e a contagem dos adesivos. O
registro das contribuicdes € apresentado separadamente das interpretacdes
técnicas, que fazem o dialogo com o Volume 1 (relatério integral da pesquisa), o
Volume 2 (Vozes de Morretes) e o Relatdrio de Inteligéncia Turismo de Natureza e
Aventura.
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Método

A oficina adotou uma metodologia participativa que partiu dos resultados da
pesquisa Fala, Morretes! e percorreu, em sequéncia, cinco elementos da construcao
da marca. Cada etapa se apoiou na anterior: do reconhecimento do territério a
definicao de direcdes de futuro e as formas de expressao da marca.

As cinco mesas realizaram a mesma dinamica, com apoio de trés recursos:

o Frases a completar: organizaram ideias complexas em declaracdes claras,
sem exigir redacao publicitaria.

e Mural da Marca: reuniu as folhas das mesas, permitindo visualizar, comparar
e relacionar as contribuicdes e registrar a memaria do processo.

e Votacao com adesivos: cada participante indicou individualmente as ideias
mais representativas, tornando visiveis as convergéncias sem transformar a
oficina em disputa entre grupos.

O método nao buscou produzir uma marca pronta nem substituir o
aprofundamento técnico. Seu objetivo foi reunir conhecimento territorial,
promover pertencimento e gerar insumos consistentes para as proximas etapas da
Marca Morretes.

A oficina percorreu cinco elementos de construcao da marca:

Elemento Pergunta central Entrega das mesas

Morretes ja é.../ Morretes precisa revelar

Identidade Quem é Morretes?
ao mundo...

Posicionamento Como queremos ser reconhecidos?  Promessa e prova real do destino

O que o visitante encontra, o que leva
Proposta de valor O que Morretes entrega? consigo e o que o turismo deve gerar
para guem vive aqui

. ue histdrias tornam a proposta Temas, personagens e percepcao
Narrativas Q . prop . = < - e
verdadeira? desejada
p O que pode representar a Marca L N
Simbolos quep P Até seis simbolos e seus significados

Morretes?
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Critérios de votacao

As prioridades coletivas foram indicadas com adesivos, em duas rodadas:

Marcacgdo Critério Aplicacao

1° votacgdo: identidade,

Ideia mais verdadeira, enraizada, peculiar e coerente .
posicionamento e proposta

v Mais Morretes . ) o
com a identidade do territério

de valor
Ideia que melhor amplia a imagem de Morretes e 1° votacgdo: identidade,
e Mais futuro aponta uma direcao desejavel para os proximos posicionamento e proposta
anos de valor
v Simbolo Simbolo mais representativo da Marca Morretes 27 votagao: simbolos

Como interpretar as votagoes

Os adesivos indicam as escolhas realizadas na oficina. Seus totais nao equivalem ao
ndmero de participantes nem constituem uma pesquisa representativa da
populacao. As duas marcagdes distinguem o reconhecimento do que ja caracteriza
Morretes das aspiracdes para o futuro; uma ideia bem votada como “Mais futuro”
pode expressar algo que ainda precisa ser desenvolvido no destino.

As narrativas foram registradas e analisadas por recorréncia entre as mesas, sem a
mesma votacao aplicada a identidade, ao posicionamento, a proposta de valor e
aos simbolos. Assim, mencdes, adesivos e percentuais da pesquisa sao lidos em
suas respectivas bases.
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02 Destaques dos resultados

O guadro reune, para cada elemento votado, a formulagcao que recebeu mais adesivos em cada
critério.

Elemento ¥ Mais Morretes e Mais futuro

“Um destino de natureza e gastronomia

Identidade - ja & de passagem” - Mesa -7

“Encantadora por natureza!”- Mesa 5-7
“Turismo ecoldgico e rural; natureza
conservada; destino de maior
permanéncia” - Mesa 4 - 5

“Sua esséncia, a conexao com sua beleza
natural”-Mesa 5-5

“Seu potencial turistico com énfase na
Identidade - precisa histéria, cultura e ecoturismo,
revelar despertando no turista a vontade de
permanecer” - Mesa1-10

“..transmita comodidade, seguranca e
Posicionamento tranquilidade para que o turista venha e
permaneca’-Mesal-7

“..encanta, porque aqui oferecemos
uma experiéncia completa” - Mesa 5 -7

“Uma cidade segura, bucdlica,
O visitante hospitaleira, limpa... rio de dguas limpas “Natureza, gastronomia e o patrimonio
encontra no centro da cidade, um portal de histérico e cultural” - Mesa 5- 6
conexdo com a natureza” - Mesa 2 - 12

“Boas lembrancgas, encantamento,

. renovagao mental e fisica, respeito com “Boas lembrangas e o desejo de
Ele leva consigo . N ”
a natureza e com a comunidade” - Mesa retornar” - Mesa 4 - 8
2-9

“Desenvolvimento sustentavel; geragao
de renda; turismo perene/constante” -
Mesa 5 - 14

“Desenvolvimento econdmico e social” -
Mesa 4 - 4

Para quem vive
aqui

Simbolos: votacao

Votos por simbolo (37 adesivos) e nimero de mesas que o escolheram.

em 5de 5 mesas

5
5
3
2

em 4 de 5 mesas

Trem / Ferrovia
em 2 de 5 mesas

Barreado
em 3 de 5 mesas

Estrada da Graciosa
em 2 de 5 mesas

Igreja

em1de 5 mesas

Marumbi e Rio Nhundiaquara concentram 22 dos 37 votos (59%) e sdo os Unicos simbolos
escolhidos por quatro ou mais mesas. Marumbi foi o Unico escolhido pelas cinco mesas.

SECTUR - COMTUR Morretes 6



FALA, MORRETES! Oficina Ampliada - Relatério da oficina

Narrativas: temas recorrentes

Tema Mesas Elementos citados
Ciclos econémicos e personagens ilustres 2e5 Ouro, erva-mate, cana-de-acucar, Rocha
P 9 Pomlbo, Jodo Turin, Theodoro De Bona
Montanhismo, caminhos e Estrada da Berco do Montanhismo; Estrada da
. Te4 . . .

Graciosa Graciosa; Marumbi; Passeio de Trem

A ee . g . Bioma, botanica, ancestralidade, saberes
Mata Atlantica, biodiversidade e saberes 2,3e4 locais
Arte, cultura e gastronomia 4 Artesdos locais; IG do barreado e da cachacga

EM UMA FRASE

As mesas reconhecem Morretes como destino de natureza e gastronomia de passagem,
desejam um destino que facga ficar e que gere renda e qualidade de vida para quem vive
aqui, e escolhem a montanha e o rio como simbolos centrais.
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03 Registro do Mural da Marca

FALA, MORRETES! Oficina Ampliada - Relatério da oficina

Transcricao das folhas oficiais produzidas pelas mesas, com a redagao original preservada, e contagem dos adesivos de cada folha. Os valores destacados

indicam a formulagcao mais votada em cada critério.

Identidade

Mesa Morretes ja é...

1

Um destino de natureza e gastronomia de passagem

Uma cidade com grande fluxo de passagem, com destaque
ao segmento gastrondmico (barreado) e ao turismo
ferroviario

Desejada para se viver por ser natural e auténtica, além de
despertar nostalgia

Acolhedora; natureza exuberante e preservada; reconhecida
pela gastronomia; tranquilidade para ir e vir; cidade histérica

Encantadora por natureza!

Morretes precisa revelar ao mundo... A4 °

Seu potencial turistico com énfase na histdria, cultura e

. . 10 1
ecoturismo, despertando no turista a vontade de permanecer

Outros segmentos de turismo: turismo de natureza (ex.:
gbéndola), turismo de aventura, turismo religioso (rural, catélico), 4 2
turismo escolar, turismo da melhor idade

Sua arte, sua histdria, sua cultura pitoresca e seu povo 5 1

Turismo ecoldgico e rural; natureza conservada; destino de maior

. ) o 4 5
permanéncia na cidade; seu povo hospitaleiro e sua cultura

Sua esséncia, a conexdao com sua beleza natural 1 5
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Posicionamento

“Nos proximos anos, queremos que Morretes seja reconhecida como um destino que [promessa], porque aqui [prova reall.”

Mesa Promessa Prova real v °

transmita a comodidade, seguranca e tranquilidade para que o turista

1 temos potencial para atender todos os publicos 7 2
venha e permaneca

5 seja referéncia estadual em experiéncias, utilizando as melhores possui todas as caracteristicas ideais para o desenvolvimento das 4 4
praticas do turismo experiéncias junto a natureza

. estamos no maior continuo de Mata Atlantica e temos um vasto
3 integra natureza, arte e cultura - 4 1
acervo artistico-cultural

oferecemos gastronomia de qualidade, natureza exuberante e

4 de permanéncia e atratividade =
artesanato tipico

5 encanta oferecemos uma experiéncia completa 0] 7
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Proposta de valor

Depois de viver Morretes, ele leva Para quem vive aqui, o turismo deve contribuir

Mesa Em Morretes, o visitante encontra... . v ° A4 °
consigo... com...
. Frustracao em razao da falta de . . .
1 Potencial 4 5 s . . 1 4 O desenvolvimento socioecondmico 1 1
estrutura e organizagao
Uma cidade segura, bucdlica,
hospitaleira, limpa, tranquila, com ek [EmiSrEmERs, SeaniemEnie,
P T p ! a ' renovacao mental e fisica, Qualidade de vida, oportunidade de trabalho,
natureza privilegiada, com ar puro, . . - - . -
2 . . . 12 1 respeito com a natureza, respeito 9 0 qualificagao, crescimento profissional, 6 1
rio de dguas limpas no centro da . ; . .
. - com a comunidade, restabelece perspectiva futura, pertencimento ao destino
cidade, um portal de conexdao com a
valores
natureza
. .. . . Qualidade de vida; desenvolvimento
Natureza; experiéncia gastrondmica; Energia renovada; paz; desejo de - . . .
3 . 2 2 . 3 1 profissional e financeiro; oportunidade de 4 3
tranquilidade; seguranca mudar de vida ~
trabalho com remuneragdo adequada
Ar puro, tranquilidade, acolhimento; Boas lembrancas e o desejo de . . .
4 puro, g ! ' 1 3 ¢ ) 5 8 Desenvolvimento econdmico e social 2 4
natureza exuberante retornar
5 Natureza, gastronomia e o 3 6 A vivéncia com a natureza e todo 4 5 Desenvolvimento sustentavel; geracao de 14 5
patrimonio histdrico e cultural o0 beme-estar que ela proporciona renda; turismo perene/constante
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Narrativas

Para tornar nossa proposta de valor visivel,
Morretes precisa contar histérias sobre...

A Estrada da Graciosa e a histéria do
montanhismo

Os ciclos econdmicos (ouro, erva-mate, turismo)
e 0 bioma Mata Atlantica

Sua ancestralidade, biodiversidade e saberes
locais

Arte, cultura, natureza e gastronomia

Ciclos econdmicos como erva-mate, ouro, cana-
de-agUcar e seus personagens ilustres (+ de 50)

Nessas histérias, devem sempre aparecer...

A importancia do municipio no desenvolvimento
do Estado (patrimdnio histérico; pioneirismno no
ecoturismo)

Os personagens que fizeram parte desses ciclos;
caminhos histdricos, rios, cachoeiras, montanhas,
atrativos; informagdes sobre a biodiversidade

Os personagens locais e sua botanica

Centro Histdrico, passeio de trem, Estrada da
Graciosa, Parque Marumbi, Rio Nhundiaquara,
artesaos locais

A contribuicdo econémica de cada cicloe a
valorizagao dos personagens que aqui nasceram,
como Rocha Pombo, Jodo Turin e Theodoro De
Bona

FALA, MORRETES! Oficina Ampliada - Relatério da oficina

Ao conhecer essas historias, queremos que as
pessoas percebam que Morretes...

€ um destino auténtico, de caracteristicas singulares,
cuja identidade turistica se construiu organicamente
ao longo do tempo

foi importante para o desenvolvimento
socioecondmico e cultural do Estado do Parana e
hoje tem importancia no turismo regional e estadual

tem uma importancia e preserva sua histéria e
possui relevancia ambiental

somos o berco do montanhismo nacional; temos o
passeio de trem considerado um dos mais belos do
mundo; a maior faixa continua de Mata Atlantica
preservada; IG do barreado; IG da cachacga artesanal

possui um grande potencial histérico e cultural, que
permanece vivo até os dias de hoje

SECTUR - COMTUR Morretes 11
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Simbolos
Mesa Simbolo O que ele representa

1 Marumbi Contexto histérico e natural da cidade 6
Graciosa O contraste entre o desenvolvimento e a calma 1
Nhundiaquara Movimento e conexao 3
Ferrovia Despertar do desenvolvimento 2
Barreado Memodria e tradigao

2 Trem Indutor do turismo 3
Marumbi Bergco do montanhismo 1
Rio Nhundiaquara 1% via de acesso ao planalto 1
Estrada da Graciosa 1* conexao do litoral a Curitiba 2
Barreado Principal fonte da economia 1
Centro Histérico Viagem ao passado 0

3 Marumbi Turismo de natureza e aventura 2
Passaros Observagao de aves 0
Flor (caeté) Biodiversidade / botanica 0
Igreja Bucolismo / histéria 2
Arquitetura Histéria / cultura 0
Cana-de-agucar Cachaga 0

4 Marumbi Monumento natural 4
Rio Nhundiaquara Beleza natural preservada 4
Mata Atlantica Fauna e flora 0
Cachaga / gastronomia Identidade 0
Casarios coloniais Histéria e cultura da cidade 0
Artesanato Cultura e tradigbes 0

5 Barreado Representa a tradigao e a historia 3
Natureza Nativa e preservada 0
Nhundiaquara Beleza 1
Marumbi Imponéncia e unicidade 0
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04 Leituras cruzadas

Esta secao cruza o mural da oficina com o Volume 1 (relatério integral da pesquisa
“Fala, Morretes!”) e o Volume 2 (Vozes de Morretes). As leituras foram reunidas em
quatro achados, um por elemento da marca, e em um fio que atravessa todos: o
tempo de Morretes.

Os achados em resumo

Achado Dire¢do para a marca Onde continua

O tempo de Morretes (fio A desaceleragcdo como valor central: une a Briefing da marca,

condutor) identidade de quem vive, a sensagao de narrativas e campanha
guem visita e o argumento para
permanecer.

1 Da passagem a Promessa ancorada em experiéncias Provas territoriais (item 0O5)

permanéncia nomeaveis e em condigdes reais de visita. e gestao do destino

2 Nucleo simbélico Sistema de simbolos com a montanhaeorio  Etapa de design da marca
no centro.

3 Travessia Hipotese narrativa a verificar: caminhos, Pesquisa histérica e escuta
ciclos, personagens e saberes, incluindo os dirigida
caigaras.

4 Quem vive aqui Beneficio local e cotidiano como parte da Definicdo de publicos e
proposta de valor. plano de promogao

COMO LER ESTA SECAO

- As bases sdo diferentes e ndo se somam: a oficina registra adesivos de 28 participantes; o Volume 1
traz percentuais de 865 respostas; o Volume 2, a recorréncia de temas nas respostas abertas.

- Os Volumes 1 e 2 derivam da mesma escuta voluntaria. Aproxima-los amplia a leitura, mas ndo cria
uma nova base de respondentes.

- Percepcdes sobre seguranca, estrutura ou qualidade nao substituem a verificagdo das condigdes
de cada experiéncia.

- As propostas desta se¢ao sdo subsidios para o planejamento e permanecem sujeitas a
aprofundamento e validagao.

O tempo de Morretes: o fio que atravessa os achados

A oficina nao nomeou o tempo, mas ele estd nas formulacdes mais votadas: a
tranquilidade “para que o turista venha e permaneca” (Mesa 1, 7 adesivos), a cidade
“segura, bucdlica, hospitaleira, limpa, tranquila” (Mesa 2, 12), a “renovacao mental e
fisica” (Mesa 2, 9), a “energia renovada; paz” (Mesa 3) e o “bem-estar” (Mesa 5).

Na escuta, € o tema de maior consenso. Viver sem pressa, ho tempo da natureza,
reune cerca de 52% das 757 respostas sobre o jeito morretense de viver (Vol. 2),e o
Volume 1 ja o apontava como o valor que une quem vive e quem chega. Em cada
achado, um quadro mostra como esse fio aparece.

SECTUR - COMTUR Morretes 13
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1 Morretes quer deixar de ser passagem, mas a promessa depende de

condicoes reais

SINTESE

A passagem é reconhecida como traco atual; a permanéncia € o desejo mais forte. Para
se sustentar, a promessa precisa de experiéncias concretas e de condi¢cdes reais de

visita.

HOJE
Morretes é passagem
“Um destino de natureza e

gastronomia de passagem”

Mesa1- 7 » Mais Morretes

“Uma cidade com grande
fluxo de passagem”
Mesa 2 - 6 ¥ Mais Morretes

Motivos da visita hoje (Vol. 1)

60,2% tem
58’8% barreado e

gastronomia

DESEJO
Morretes faz ficar

“..a comodidade, seguranca
e tranquilidade para que o
turista venha e permaneca”
Mesa1- 7 v Mais Morretes

“ .oferecemos uma
experiéncia completa”

Mesa 5 - 7 » Mais futuro

Imagem desejada no futuro (Vol. 1)

43,0% rios, montanhas

e paisagem

39,0% natureza

preservada

O QUE TRAVA
Condigdes de visita

Desafios citados na pesquisa
Infraestrutura
=27%
Diversificagao da oferta
19%

Preservacao
16%
Divulgacao
15%

Gestdo e planejamento
13%

Mesa 1: o visitante leva
“frustracdo em razdo da falta
de estrutura e organizagao”
Tw-4e

Do reconhecido ao desejado. Formulagées mais votadas do mural e indicadores do Volume 1. As perguntas
sobre motivos atuais e imagem futura tém opcgdes distintas: a comparagdo indica uma dire¢do, ndo uma
mudang¢a medida de comportamento.

A oficina disse

A pesquisa confirma (Vol. 1)

As vozes acrescentam (Vol. 2)

A critica também estd no mural:

para a Mesa 1, o visitante

encontra “potencial” e pode levar

“frustracao”. A Mesa 3 ancora a

promessa na Mata Atlantica e no

acervo artistico-cultural.

Entre as promessas escolhidas
estdo a conexao com a natureza
por rios, trilhas e atividades ao ar
livre (18,5%), a Mata Atlantica
(16,1%) e experiéncias simples,
bonitas e verdadeiras (13,1%).

Falas sobre pernoite, baixa
temporada, o que fazer depois do
trem e opg¢des a noite dao
conteuddo concreto ao desejo de
ficar.

O que isso pede a marca. Trocar a promessa genérica de “experiéncia completa” por
experiéncias nomeaveis e possiveis de entregar, apoiadas nas provas territoriais do
item O5. A promocgao precisa andar junto com informacao acessivel, servicos e gestao

do destino.

O TEMPO DE MORRETES

Permanecer é ficar mais tempo. A tranquilidade, presente na formulagao de posicionamento
mais votada como “Mais Morretes”, € argumento para o pernoite, e nao sé atributo da paisagem.
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2 Montanha, rio e cidade formam o nucleo simbédlico

SINTESE

Marumbi e Rio Nhundiaguara concentram 22 dos 37 adesivos e sdao os Unicos simbolos
escolhidos por quatro ou mais mesas. Na pesquisa, o rio divide o topo com o barreado.
O nucleo esta na relacao entre a cidade, a montanha e o rio.

Oficina Pesquisa (Vol. 1)
adesivos na votagao (37) % que escolheu coma icone
marumbi (S © S s <
Rio Nhundiaquara _ 9 — 41,5%
Barreado 5 41,0%
Estrada da Graciosa 3 33,4%
Trem / Ferrovia 5 24,9%

Simbolos na oficina (adesivos) e na pesquisa (% de participantes que escolheu como icone). As bases ndo se
somam. No Volume 1, o Marumbi aparece como “paisagem do Marumbi na cidade”.

A oficina disse A pesquisa confirma (Vol. 1) As vozes acrescentam (Vol. 2)

O Marumbi foi o Unico simbolo Nenhum icone, sozinho, traduz a Montanha, mata e rio aparecem
escolhido pelas cinco mesas. A identidade. A oficina puxa a como presencga cotidiana, nao
Mesa 2 descreve o “rio de dguas montanha; a pesquisa, o rioe o como cenario: montanha, mata e
limpas no centro da cidade, um barreado, seguidos da Estrada da bichos reinem cerca de 25% das
portal de conexdo com a Graciosa. respostas sobre o jeito de viver.

natureza” (12 adesivos, a
formulagao mais votada da
proposta de valor).

O que isso pede a marca. Estudar um sistema de simbolos, e ndo um icone Unico:
montanha e rio no centro, com barreado, Graciosa e trem como simbolos de apoio. Os
resultados orientam significados; a solucao grafica cabe a etapa de design.

O TEMPO DE MORRETES

O rio que atravessa o0 centro e a montanha sempre a vista marcam o ritmo do lugar. A Mesa 1
associa o Nhundiaquara a “movimento e conexao”.
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3 Caminhos e ciclos podem contar Morretes como travessia

SINTESE

Rio, Graciosa, ferrovia e Marumbi foram lidos pelas mesas como ligagcdes entre o litoral
e o planalto. Somados aos ciclos econdmicos e aos personagens, sugerem a travessia
como hipotese narrativa: a passagem deixa de ser apenas visita breve e vira tema
histérico a conhecer.

< Ciclos econémicos - ouro, erva-mate, cana-de-agucar >

Esquema ilustrativo, sem escala

________ Y
()
baia /
LITORAL MORRETES SERRA DO MAR PLANALTO : CURITIBA

@ Rrio Nhundiaquara Estrada da Graciosa

“1° via de acesso ao planalto” Mesa 2 “1° conexao do litoral a Curitiba" Mesa 2

“Movimento e conexao” Mesa 1 “O contraste entre o desenvolvimento e a calma” Mesa 1
e Ferrovia e trem 6 Marumbi

“Despertar do desenvolvimento” Mesa 1 “Bergo do montanhismo” Mesa 2

“Indutor do turismo" Mesa 2 “Imponéncia e unicidade” Mesa 5

Sentidos atribuidos pelas mesas aos simbolos de caminho e de montanha. A travessia € uma interpretagdo
técnica construida a partir do mural, e nGo uma formulagdo aprovada pela oficina.

A oficina disse A pesquisa confirma (Vol. 1) As vozes acrescentam (Vol. 2)

As Mesas 2 e 5 destacaram os Saberes rurais e caigaras rednem A histéria aparece em cerca de
ciclos do ouro, da erva-mate e da 7,4% das escolhas de elemento 10% das respostas sobre orgulho,
cana-de-aguUcar e personagens cultural mais importante; o ligada a patriménio, casario,
como Rocha Pombo, Jodo Turine  fandango caigara, 2,8%. Baixa ferrovia e caminhos. Tradi¢des,
Theodoro De Bona. A Mesa 1 frequéncia nas escolhas ndo festas e raizes, com referéncias
lembra o papel do municipio no significa auséncia na identidade. caigaras, relnem cerca de 8% das
desenvolvimento do Parang; a respostas sobre o jeito de viver.

Mesa 3 cita ancestralidade,
saberes locais e botanica.

O que isso pede a marca. Examinar a travessia junto as demais narrativas possiveis,
com verificacao histérica e participacao dos atores locais, antes de orientar
posicionamento ou campanha. A hipotese dialoga com o relatério de natureza e
aventura ao integrar Mata Atlantica, rio, montanha, histdria e modos de viver.

A aprofundar. A cultura caicara nao foi nomeada no mural, embora a Mesa 3 se
aproxime dela. Pede escuta dirigida com detentores dos saberes e comunidades,
respeitando suas formas de participacao.

O TEMPO DE MORRETES

Quem desce a serra muda de ritmo. A Mesa 1 vé na Graciosa “o contraste entre o
desenvolvimento e a calma”: a travessia também é a passagem de um tempo para outro.
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4 O turismo deve servir a quem vive aqui, e o cotidiano é parte da oferta

SINTESE

A formulacao mais votada de toda a proposta de valor fala de gquem mora:
desenvolvimento sustentavel, geracao de renda e turismo perene (Mesa 5, 14 adesivos).
O jeito de viver de Morretes €, a0 mesmo tempo, 0 que se quer proteger € o que o
visitante sente.

@ Moradores Visitantes % dentro de cada grupo - Vol. 1

T buido no turista (P6) se2% @ 57.9%
Tanaulldade tomes  ra ® o
Tempo e ranaulidede ® -zox
Gostronomia torma 277 @@ 37
Arquitetura histérica torna

'0, [
a cidade especial (P4) 147% @ 29,.9%

0% 20% 40% 60%
Moradores e visitantes no Volume 1 (469 e 197 participantes; as bases variam por pergunta). Para quem
mora, a tranquilidade é identidade; para quem visita, é sensagdo.

A oficina disse A pesquisa confirma (Vol. 1) As vozes acrescentam (Vol. 2)

A Mesa 2 soma pertencimento ao  Entre os visitantes que Conversas de calgcada, ajuda
destino, qualificacao e responderam, 91,4% sao entre vizinhos, banho derio e
crescimento profissional (6 frequentes. Isso explica o valor comida de casa descrevem o
adesivos); a Mesa 3, trabalho com dado a natureza, a gastronomia e  cotidiano; “todo mundo se
remuneragao adequada (4). a vontade de voltar, mas ndo conhece” relne cerca de 15% das
Tranquilidade, acolhimento e representa todos os puUblicos respostas sobre o jeito de viver.
conexao com a natureza potenciais do destino. Comunidade e beneficios locais
aparecem em todas as mesas. aparecem em cerca de 8% das

respostas sobre desafios.

O que isso pede a marca. Tratar qualidade de vida e distribuicao dos beneficios como
critérios do desenvolvimento turistico. Usar o cotidiano para tornar concretas as
narrativas, e definir os publicos prioritarios combinando esta escuta com os demais
estudos de demanda.

O TEMPO DE MORRETES

Aqui o fio € mais forte: viver sem pressa é o centro da identidade de quem mora, e moradores e
visitantes atribuem tranquilidade ao turista em proporg¢des praticamente iguais.
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05 Provas territoriais

As provas reais citadas pelas mesas foram verificadas quanto a sua situacao e ao uso recomendado
na comunicagcao da marca.

Prova

Bercgo do
montanhismo
brasileiro

IG da cachaga

IG do barreado

Maior continuo de
Mata Atlantica

Passeio de trem entre
os mais belos

Situacdo

Primeira ascensao com finalidade esportiva
registrada no pais: Pico Olimpo, no Conjunto
Marumbi, em 21 de agosto de 1879, por
Joaquim Olimpio de Miranda e equipe. A
data € o Dia Nacional do Montanhismo.

Indicagcao Geografica “Morretes” para
aguardente de cana e cachaga, registrada no
INPI (BR402020000005-1).

Indicagao Geografica “Litoral do Parana” para
o barreado, registrada no INPI
(BR402021000004-6), compartilhada com os
municipios do litoral.

Formulacao recorrente na escuta, em
instrumentos de conservagao ambiental, em
redes integradas e nas narrativas digitais
sobre o destino.

Reputacao atribuida por canais de terceiros.

Uso recomendado

Prova exclusiva de Morretes,
apta a sustentar
posicionamento e narrativa.

Atributo exclusivo de Morretes.

Atributo regional, a ser
trabalhado em integragdao com
a Marca Destino Litoral.

Adotar a formulag¢ao “do Brasil”,
acompanhada de referéncia
técnica.

Utilizar como reputagdo de
terceiros, com citagao da fonte.
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